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九版序 

今年一月，在修改本書第九版期間，突然接到黃茂榮大法官辭

世的消息，內心震驚與哀痛，久久無法平復！ 

自大學時期修習老師的債各課程開始，到研究所經老師指導碩

士論文，甚至後來的博士階段與日後工作歷程中，老師始終不吝給

予指導與協助，對我的學術養成與人生歷練皆影響深遠。特別是在

研究方法上的教導，我尤為感念。 

記得研究所時期，在老師指導下撰寫關於稅法的論文。初次接

觸時幾乎對稅法一無所知，老師卻鼓勵我盡量不要依賴教科書，而

是從稅法條文與判決出發，透過體系化的歸納與整理，逐步建構起

專業知識。這與過往的學習方式截然不同，起初困難重重，許多概

念模糊不清，但在一再摸索與推敲後，便逐漸清晰。這種研究方式

一開始雖辛苦，卻也扎實，讓人獲得極大的成長。 

閱讀判決的過程有時艱澀，老師總會不厭其煩地提醒我們，體

系化的思維能力對法學訓練至關重要。當時我或許未能全然體會老

師的用心，直到自己走上教職之路，才深刻明白：備課與研究的基

礎，就是一種體系的建立與深化。這時才真正理解，老師當年那番

苦口婆心的用意。 

自大學以來，黃老師的諄諄教誨至今仍深植我心，在此致上我

最深的感謝與無盡的懷念！ 

猶太經典《塔木德》有段教導：「即使再堅固的城牆，也必有

其缺口。人無完人，由人所制定的法律與契約，自然也不會是完美

購書請至：https://www.angle.com.tw/Book.asp?BKID=17977



 

 

的。」商標法制亦復如是，不會是完美的；本書對商標法的論述，

亦難免有所缺失。然而，筆者期盼藉由本書的探討，激盪出更多關

於商標制度的思辨與對話。若書中有所疏漏或未盡周全之處，尚祈

讀者不吝賜教，以期本書能臻於完善。 

 

陳昭華謹識 

2025年6月25日 
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九版共同作者序 

於本出版第九版之際，感謝天父給我這個機會參與本書的寫

作，並且得以透過教學與寫作繼續學習商標法的理論與實際。 

同時也要感謝陳昭華老師，在學術研究的道路上不斷給予我鼓

勵與建議。除了本書之外，陳老師也邀我共同寫作論文，在想法的

相互激盪中繼續學習新的議題。 

感謝本書的讀者們，不管是老師或同學，給予我們關於內容的

回饋。這些意見都是我們繼續進步的動力。 

「你以恩典為年歲的冠冕，你的路徑都滴下脂油」（詩

65:11）。於本書新版出版之際，我對上帝表達無盡的感謝。 

 

王敏銓 

2025年6月30日 

謹識於中興湖畔 
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一、商標之意義及功能 

商標之意義 

商標，是表彰商品或服務，使其相關消費者得藉以與他人之商品或

服務相區別之標識。商標之於商品或服務，就如人的姓名之於人一樣，

目的在使人易於辨識姓名所歸屬之人。商品或服務在交易過程中如能以

標識加以區別，將會使消費者更容易辨識，提高許多效率，消費者不需

要為特定之商品或服務作許多的描述，透過標識即得以辨識。同時透過

商標，消費者對其所使用之商品或服務即有一定程度之瞭解，包括其來

源或品質等，故商標上可以具有多重意義。茲將其特點及範圍分述之如

次。 

商標為一標識 
商標為標識之一種。標識之範圍極廣，舉凡姓名、公司與商號名

稱、指稱商品或服務之商標、指稱營業之營業標誌及其他作為區別營業

活動之標示等，都屬於標識之範圍，故商標只是標識之一種。 

商標為表彰商品或服務之標識 
商標之最主要目的在使商品或服務之相關消費者得藉以與他人之商

品或服務相區別，故若無法使消費者藉以「辨識」（識別），即無法作

為商標。又商標所表彰者不僅是商品，也包括服務。以前就表彰服務之

標識稱為「服務標章」，但商標法在2003年修法後已將服務標章包括在

「商標」之概念中，故現行商標法中之「商標」為表彰商品或服務之標

識。「標章」之概念用於團體標章及證明標章。 
至於商標與表徵之關係為何？表徵，係公平交易法（以下簡稱「公

平法」）第22條之用語。所謂「表徵」，係指某項具識別力或第二意義

之特徵，其得以表彰商品或服務來源，使相關事業或消費者用以區別不

同之商品或服務1。表徵之種類，除公平法第22條第1項所規定之具有識

別力或次要意義之姓名、商號或公司名稱、商標、商品容器、包裝、外

                                                        
1 最高法院109年台上字第2726號判決。 
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觀等外，其他具有表彰商品或服務之具識別力或次要意義之特徵的標識

均屬之，如網域名稱。因此商標不過是表徵之一種態樣而已，除商標外

尚有許多其他類型，表徵之範圍比起商標廣得多，為商標之上位概念。 
又「品牌」與商標是否相同？依社會通念，「品牌」係指營業、商

品或服務之象徵，乃由商譽、產品或服務、企業文化以及整體營運管理形

象等形塑而成；「商標」則係指具有識別性之標識，足以使商品或服務之

相關消費者認識為指示商品或服務來源，並得與他人之商品或服務相區別

者，且因我國採註冊主義，需申請註冊，經主管機關審查核准使用於申請

人指定之商品或服務者，始取得商標權。職是，「品牌」與「商標」兩者

並非等同2。 

商標之功能 

根據商標法第18條第1項，「商標，指任何具有識別性之標識。」

因此商標必須具有「足以使商品或服務之相關消費者認識為指示商品或

服務來源，並得以與他人商品或服務相區別者」（同條第2項），始得

作為商標，此即識別功能及表彰來源功能，為商標之最基本功能。但隨

著資訊科技的急速進步，商標在工商社會中扮演愈來愈重要之角色。除

上述功能外，尚有保障品質及廣告功能。品質保證功能，係指透過商標

即可瞭解該商標所指定使用之商品或服務大致具有甚麼樣的品質。此

外，即使消費者未曾使用過該商品或服務，亦可能透過媒體或網路，對

該商品或服務有某程度之瞭解，此乃因廣告而展現之吸引力，即為廣告

功能。 
關於商標之功能，國內文獻或實務上較常提到的是識別功能、表彰

來源功能、品質保障功能及廣告功能3。以下分別就德國、歐盟法院與

                                                        
2 智慧財產及商業法院110年民商上字第7號判決。在英文中，brand與trademark

在許多產業混用，指稱文字商標；但name brand一詞則指著名的文字商標，1 
Anne Gilson LaLonde, Gilson on Trademarks§1.02.  

3 智慧財產法院109年民暫抗字第4號裁定：「商標法之保護標的，並非僅止於商

標本身，尚包括長期使用與廣告宣傳所累積之『商譽』，其商譽則具體附著於

商標，在識別功能、表彰來源功能、品質保障功能以及廣告功能遭到破壞或有

遭到破壞的可能性時，或可能造成消費者消費決策錯誤之風險，或影響消費者

購書請至：https://www.angle.com.tw/Book.asp?BKID=17977
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